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Pressemitteilung
11. Juni 2010
Zu Wirkungen und Nebenwirkungen fragen Sie Donner & Doria®
Nichts ist so schlecht, dass es im Englischen nicht besser klingt, lautet ein bekanntes Sprichwort. Auch das Social Media Marketing nicht. Im Gegenteil: Plattformen wie Twitter, Facebook oder Xing, auf denen sich der moderne Mensch in Sekundenschnelle einmal rund um die Erde vernetzen kann, sind derzeit extrem stark im Trend. Sich zeitgemäß und möglichst prominent zu präsentieren, ist eben für jedes Unternehmen ein unerlässlicher Bestandteil des Geschäfts. 
Einfach nur dabei sein, genügt allerdings nicht, da sind sich die beiden Geschäftsführer Dirk Breunich und Christian Strunz von der Werbeagentur Donner & Doria®  einig: „Social Media Marketing heißt eben nicht, schnell mal eine Facebook-Seite anzulegen und fertig. Es bedarf einer genauen Analyse und einer sinnvollen Integration in die Gesamtkommunikation, wenn man messbare Ergebnisse erzielen will“. 

Gewusst wie ist dabei der entscheidende Schlüssel zum Erfolg. Einen Dietrich gibt es nicht. Die notwendigen Maßnahmen müssen maßgeschneidert sein und sinnvoll ineinander greifen, wie bei einem Zahnrad. Dieses erfolgreich ins Laufen zu bringen, zählt zu den Kernkompetenzen der Kreativwerkstatt Donner & Doria®, die ihren Sitz im Mannheim Technologiezentrum MAFINEX hat. Bereits mehrfach hat die Agentur bereits bewiesen, dass sie ihr Handwerk versteht. Zum Beispiel mit einer erfolgreichen Kampagne für das Unternehmen DUREX:  „Der Auftraggeber wollte für seine neue Produktlinie „play“ eine Sampling-Aktion auf großen Festivals wie Rock am Ring. Wir haben hierfür ein integriertes Konzept entwickelt, bei dem wir nicht einfach nur Produktproben verteilt, sondern stattdessen lieber ein buntes aufsehenerregendes  Play-Mobil zum attraktiven Anlaufpunkt gemacht haben, in dem die Festivalbesucher die bekannte Filmszene aus „Harry & Sally“ nachspielen durften. Die Videos haben wir auf einer Videoplattform mit Community-Funktion veröffentlicht, die auch lange nach den Events noch besucht wurde – sowohl um sich die Videos anzuschauen und bewerten, als auch um sich mit anderen auszutauschen. Diese Idee ist vielen in Erinnerung geblieben und dadurch konnten wir auch unseren Kunden positiv im Gedächtnis der Zielgruppe verankern“, so Dirk Breunich.  
Ein Erfolg, über den sich nicht nur das Unternehmen DUREX gefreut haben dürfte, sondern auch die Macher selbst, da sie neben innovativen Kampagnen vor allem Kundenzufriedenheit groß schreiben. 

Mit dieser Philosophie hat sich die engagierte Agentur in der Region bereits einen guten Ruf erarbeitet und weitere namhafte Kunden von ihrem Können überzeugt.
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